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Insercao do Prestigio

A imprensa, assumida num conceito geral de vel-
culo difusor do conhecimento entre as populagoes,
quer na sua componente comum de informacao ou
na perspectiva basica de formacao, tem hoje multi-
plos suportes fisicos (jornais, revistas, radio, televisao
= video) e portanto diferentes formas editoriais.

De facto, sdao especificas as caracteristicas descri-
tivas da imprensa escrita, para deleite na leitura.
Muito particulares sdao as propriedades insistentes da
imprensa sonora, a fim de inculcar a presenca da
mensagem transmitida. E pecul.ares os desempenhos
da imprensa visual, pela sintese da fala e o refor¢o
da 1magem.

Na comunicacdao impressa € costume dividir as
publicacdes em jornais e revistas, que se distinguem
sob variados critérios. Os jornais produzem-se em
papel de infer.or qualidade e preocupam-se mais com
A informacao e menos com a formacgao, porque a sua
periodicidade de saida ¢ reduzida (diaria ou semanal).
As revistas atendem bastante ao aspecto grafico,
tanto na qualidade do papel como na 1mpressao a
cores, ¢ o conteudo orienta-se principalmente para a
formacdao sem descurar a informacao, pelo que a fre-
quéncia de saida serd baixa (mensal a trimestral).
Resultam dai dois estilos literarios bem distintos. No
entanto, casos ha de  Wibridizacao, tentando beneficiar
das vantagens de ambas as metodologias: revistas com
caracter informativo (sobretudo semanais e para 0
orande publico) e jornais de indole formativa (em
especial, culturais).

Parece pois preferivel repartir as publicagoes se-
gundo a sua natureza procurando identificar os res-
pectivos objectivos com os segmentos do mercado
leitor. Enquanto a imprensa de informacao geral
inclul jornais diarios, semanarios e revistas de actua-
lidade, a imprensa especializada engloba jornais e
revistas sectoriais para tratamento de modas, decora-
¢ao, construgdo, energia, informatica, fotografia, etc.

Mesmo no ambito da imprensa especializada des-
cortinam-se vocacoes variadas tanto em jornals como
em revistas. Neste ultimo caso as revistas de divul-
gacao dirigem-se ao grande publico, descrevendo 0s
temas técnicos sem analises profundas. As revistas
cientificas difundem o conhecimento criado pela in-
vestigacao. As revistas tecnologicas orientam a sua
mensagem para os profissionals, abordando os assun-
tos técnicos com verosimilhanca cientifica, ao mesmo
tempo que fornecem informacoes técnicas actuais.

E neste quadro que as Empresas podem seleccio-
nar os veiculos de difusdo para os seus produtos e
servigos. Consoante os alvos a atingir, assim os ges-
tores de contas publicitarias escolhem este ou aquele
suporte, este ou aquele meio. A revista ELECTRICI-
DADE € um exemplo de uma revista tecnologica,
pols pretende formar e informar sobre a engenharia
electrotécnica e electrdnica, nas suas concepg¢oes fun-
damentais e nas aplicagoes, afinal na vasta area da
moderna utilizacao de electricidade. Esta vocacao
hibrida de Ciéncia ¢ Tecnologia tem-se revelado ape-
tecida num conjunto extenso de leitores, desde estu-
dantes a docentes, investigadores e profissionais de
engenharia, gestores de empresas industriais e direc-
teres de servicos técnicos, responsaveis de organismos
publicos e decisores de associacoes industriais.

O prestigio da ELECTRICIDADE passa alem
fronteiras. Chega ao Brasil, onde desfruta de grande
audiéncia ao mais alto nivel despertando interesse
nos autores brastieiros para publicarem os seus origi-
nals nestas paginas. Sao inumeros 0s assinantes nou-
tros paises de lingua oficial portuguesa, sobretudo
Angola e Mocambique, mas tambeém Cabo Verde,
Guiné-Bissau e Sao Tomé e Principe. A circulagao
porém atinge todos os continentes do planeta: Canada,
L.U.A. Meéxico, Cuba, Japao, Macau, Uniao Sovie-
tica, Romeénta, Hungria e todos os paises da Comu-
nidade Europeia.

Neste momento € frequente o contacto de empre-
sas e entidades do espa¢o comunitario, nacionais ¢
estrangeiras com a ELECTRICIDADE. E o sinal de
que 1993 se avizinha: ha que procurar modos eficien-
tes de penetrar nos mercados. Esta Revista Portu-
guesa de Ciéncia e Tecnologia esta vocacionada para
mostrar a0 mundo 0 percurso que tracamos na mo-
dernidade pelas novas tecnologias. As empresas com
actividade em Portugal ja percebem que a informacgao
acerca dos seus produtos e servicos na ELECTRICI-
DADE, mais que mera divulgacdao ocasional, € ro-
deada de elevado prestigio. Disso nos da conta o
impacto alcancado no potencial mercado unico euro-
peu, por intermédio de constantes convites para par-
ticipar em manifesta¢des internacionais.

S6 nos falta mostrar que também as empresas
apolantes da publica¢ao compreendem a nossa men-
sagem de inovacdo. O ano de 1990 dara resposta.
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