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Rob Walters, Computer-Mediated
Communications: Multimédia Applications,
Artech House, Norwood, 1995, cartonado,
15,5 x 23,5 cm, 438 pag., 68 fig., 35
quadros, ISBN 0-89006-757-0, preco
£45. O autor procura simplificar a transi-
¢do do mundo das mensagens para o
mundo do tempo real e inversamente, associando diferentes
aspectos da informatica com as comunicacoes, donde
resultam estranhas designagdes, como video sob pedido,
correio e|ectrc’>nico, acesso remoto, correio por fax e outras
originalidades da convergéncia de varias tecnologias e
servigos: o que é comunicagdo com computodores, traba-
lho em grupo, integracdo computador e telefone,
processamento de meios, redes e servicos de multimédiq,
plataforma PC, implementacdo de sistemas de comunica-
¢do com computador, suas aplicagdes e o futuro.

R.Kerr, E. Szelke (eds.), Artificial Intelligence
in Reactive Sceduling, Chapman & Hall,
London, 1995, cartonado, 16 x 24 cm,
174.,53 fig. e quadros, ISBN 0-412-72900-
8, preco £ 45. Comunicagdes apresentadas
num workshop de IFIP. Os sistemas de
escalamento reactivo tém-se deslocado da
formuloc;oo tedrica para a implementagdo no terreno fabril
em on-line, analogamente ao escalamento preditivo em off-

line. Este conjunto de trabalhos trata um escalador
oportunistico, do escalamento reactivo para o activo usando
multi-agentes, sistemas para escalamento reactivo de eventos
independentes (REAKTION), escalamento reactivo baseado
em casos, algoritmos para escalamento de veiculos, quadro
preto, escalamento dinamico, base de conhecimento, redes
neuronais e aquisigdo de conhecimento para escalamento
reactivo.

Jaime de Yraolagoitia, Windows 95, Edito-
rial Paraninfo, Madrid, 1995, 3.2 ed.,
brochado, 161 x 24,5 cm, 530 pag., 292
fig., ISBN 84-283-2201-5, preco
5200$00. Eis uma boa versdo do Windows
95 em castelhano, elaborado por um es-
B pecialista de informatica, que proporcio-
na o aproveitamento de todas as capacidades do compu-
tador, de maneira simples e rapida, além das novas
prossibilidades das comunicagdes, tornando o computa-
dor uma importante ferramenta de comunicagdo, capaz
de comunicar com o exterior através do correio electréni-
co, fax e rede Internet. SGo 16 capitulos e 2 apéndices
muito bem organizados, descritos e ilustrados, sobre
janelas e objectos, programas, ficheiros, gestdo de discos,
multimédia, Windows 95 num portatil, comunicagoes
Microsoft Exchange, fax e servigos electrénicos.
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Francis Léonard, Exporter vers les marchés et
industriels, Presses Poly. et Uni. Romandes, Ea
Lausanne, 1995, 2.2 ed., brochado, 16 x [ ™/ mehs
24 cm, 160 pag., 24 pag., ISBN 2-88074- F oo

294-3, preco 55 FS. As estratégias, os
mercados, as organizagdes e os homens, eis

o subtitulo deste livro sobre exportacdo de
produtos, em resposta @ mundializacGo da economia e

internacionalizagdo do comércio. Ao questdes abordadas
tratam da natureza do marketing industrial e gestdo das
exportagoes, decisdes no marketing industrial de exportagao
e determinantes das estratégias, condigdes do mercado e do
ambiente (exportar para EUA, Japdo e Chile), estruturas de
organizagdo e os homens envolvidos. Sdo 9 capitulos com
indicagdes Uteis nas decisdes empresariais e que interessam
aos profissionais da gestdo de produtos. Leitura leve e
proveitosa.

David Adamy, Preparing and Delivering.
Effective Technical Presentations, Artech
House, Norwood, 1987, brochado, 21 x
27 cm, 165 pag., 51 fig., 3 quadros, ISBN
0-89006-246-3, preco £29. As técnicas de
apresentagdo sdo cada vez mais um requisito
para o sucesso das exposi¢cdes a audiéncias.
O computador |@ é usado para este efeito, mas outras
técnicas existem, mais tradicionais, que convém dominar.
Estes 10 capitulos e 3 apéndices (com 7 exercicios) podem
ser bastante benéficos nas exposicdes orais em qualquer
profissdo. Aqui se aprende a preparagdo de uma sessdo
piblica, estrutura da alocugdo, ajudas visuais (projector de
slides, quadros, demonstragdes), criagdo dos meios visuais,
logisticas, técnicas de apresentagdo, circunstancias dificeis
e pouco usuais, dominar as situagdes de multiplos oradores
e resumos no mundo real.

J. Jeftcoate, Multimedia Publishing: Market
Opportunities, Ovum, London, 1995,
brochado, A4, 346 pag., 21 fig., 47
quadros, ISBN 1-898972-55-9, preco £750.
Neste livro examina-se o impacto da
multimedia na indUstria das publicagées.
Mostra como este mercado crescera desde
1996, prevendo o consumo de CD-ROM e
servicos on-line na educagdo e nos negécios até 2005, além
das consequéncias para o trafego de telecomunicacdes
gerado pela publicagdo on-line. Analisa a indUstria gréfica,
tecnologia e produtos, cendrios de mercado, principais
editores mundiais, directérios de editores e de fornecedores
de tecnologias de informagdo. Observa-se o significado e
importancia dos diferentes intervenientes no processo:
editores, distribuidores e fornecedores. Atende-se a aspectos
legais, regulamentares e técnicos.

Encomende a Redacciao os livros do seu interesse
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