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EDITORIAL

Dr. Eng. Herminio Duarte-Ramos
Director de ELECTRICIDADE

Distribuicdio da Revista

Desde sempre que este pro-
iecto editorial tem tido a sua dis-
tribuicdo baseada nas assina-
turas anuais dos leitores. Assim
foi pensado inicialmente, deste
modo se processa ainda. Como
o suporte financeiro da revista
nunca se fundamentou nas recei-
tas das vendos, dada a naturdl
limitagdo da tiragem, o preco
de capa ndo constituiu preo-
cupag@o de monta, exceden-
do bastante o custo unitario
da assinatura, a fim de esti-
mular a regular preferéncia
dos assinantes.

Por i1sso, as tentativas pon-
tuais de distribuicdo nas ban-
cas da impresa, embora em
pontos seleccionados, nao
motivaram a continuidade
desta metodologia (aplicavel
com éxtio na imprensa de
grande pUblico). Trata-se de
um problema universal da
imprensa especializada, so-
bretudo de natureza cientifi-
ca e tecnolégica, que ocorre
igualmente nos outros paises,
mesmo nos industrializados.

Atraves das poucas expe-
riéncias que efectudmos nes-
sa distribuicdo em pontos de
venda, por entrega directa na
area da grande Lisboa, con-
cluimos todas as vezes o re-
sultado esperado: quem com-
pra um numero da ELECTRI-
CIDADE, ou desiste de conti-
nuar a sua aquisigdo (por
ndo lhe interessar as aborda-
gens da engenharia electro-
técnica), ou escolhe a opg@o
de assinante. Como ndo ha

muitos visitantes dos quios-
ques de jornais e revistas com
esta atitude, acontece que o
vendedor cedo acaba por re-

| conhecer a falta de rentabili-

dade do espago de exposi-
¢do, desanimando no esfor-
¢o de venda.

E claro que a distribuicgo
mensal completa-se com al-
gumas ofertas e varias per-
mutas. Note-se, desde j&, que
tantos uns como outros des-
tes casos s@o seleccionados
pelo Director, no sentido de
corresponder a determinadas
especificidades, mas o prin-
cipio geral de venda mantém:-
se inflexivel. De facto, quere-
mos que a revista ELECTRICI-
DADE seja lida e, perferivel-
mente, com regularidade.
Ora, é psicologicamente as-
sente, s |€ quem tiver interes-
se no conteddo. E qualquer
interessado, entre a vasta comu-
nidade de engenheiros electro-
tecnicos, ndo terd certamente
dificuldade em gastar menos
de quinhentos escudos por més
para receber em casa o pro-
duto literdrio de que gosta e
lhe sera til, tanto na protis-
sGo como para equilibrio hu-
mano na agressiva socieda-
de tecnolégica em que vive.

O principio referido justi-
tica por que ndo constam na
listagem da expedicdo os en-
deregos das empresas do sec-
tor que ndo manifestam inte-
resse na leitura normal dos
textos impressos. Para além
das empresas e instituicoes
electrotécnicas que assinam a
ELECTRICIDADE, s6 recebem
exemp|0res gratuitos, a titulo
promocional, as entidades
potencialmente acolhedoras
dos beneficios da insercdo
publicitaria ou com caracte-
risticas propicias a aquisi¢@o
por assinatura. Tal facto cons-
titui uma honrosa diferenca

entre esta publicagdo técnica
e as demais que existem no
mercado: a circulacdo da
ELECTRICIDADE baseia-se no
pagamento estipulado para os
Seus onze nNUMeros anuais.
As ofertas tradicionais sdo
muito reduzidas. Contem-
plam sobretudo outros
orgdos de comunicagdo so-
cial (escrita, falada ou
televisiva), agéncias, embai-
xadas, ministérios ou secre-
tarias de estado, entidades
religiosas e juridicas. Ha pou-
cos anos decidimos enviar
exemplares de todas as edi-
coes aos administradores das
empresas socias da proprie-
taria desta revista, ao contra-
rio do que acontecia com a
filosofia inicial (essas empre-
sas seriam as primeiras a
apoiar financeiramente a pu-
blicacdo). A intencdo era re-
velar aos olhos desses
gestores aquilo que vamos
sendo. Assim, mesmo aque-
les que ndo entendem as van-
tfagens da sua presen¢a pu-
blicitaria nestas paginas con-
tinuam a receber, mensalmen-
te, o produto predestinado a
enriquecer a histéria da enge-
nharia electrotécnica em Por-
tugal. E muito felizes ficamos
quando ouvimos engenheiros
dessas empresas revelarem
que léem realmente o que aqui
se publica, julgando que o re-
cebem por assinatura.
Distribuem-se exemplares
proprios de cada més as em-
presas que Inserem anunclos,
autores de artigos publicados,
entidades com noticias de pro-
dutos ou sistemas e editoras
dos livros recenseados nas co-
lunas da respectiva revista.

Além disso, ndo se esque-
cem as permutas ajustadas
com outras revistas naclo-
nais, que muifo presamos, e
revistas estrangeiras, em di
ferentes linguas, conforme
documenta o resumo anual
que costumamos incluir no
fim da edicdo de Dezenabro

Este conjunto de indica
¢oes da para perceber a es-
tratégia essencial da funcao
distribuidora que nos incum-
be. Evidentemente, pratica-
mos outros modos em situa-
¢des singulares, como seja, a
oferta nos stands de exposi-
¢des onde se promove a di-
vu|gogao do nosso titulo ou a
entrega directa a estudantes
de engenharia electrotécnica
para lhe dar conhecimento
da existéncia de uma publi-
cagdo especializada com 40
anos de idade.

Quanto a técnica de dis-
tribuicdo: como no primeiro
nimero, a tecnologia usada
consiste em meter a revista
num envelope, com impres:
sdo, no rosto e a cores, de
legendas fixas. A evolucdo
deu-se na colagem dos ende-
recos em etiquetas impressas
por laser e computador (an-
tes usava-se um engenhoso
sistema de registo a alcool)
A tradicdo dos envelopes
manteve-se devido a um
andncio no verso, que |a ndo
existe. Portanto, pode-se ino
var agora para a expedi¢do
numa embalagem de plasti
co, mais leve e também me-
lhor protectora. Sera o pas-
so sequinte, depois de se ex-
tinguir o estoque de envelo-
pes que ainda dispomos em
armazém.
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