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PUBLICIDADE A CORES

Parece-nos realista a nossa convicgao de que os
anunciantes da revista «Electricidade. Energia. Elec-
tronica», qualificados — sem duvida — no escol das
mais importantes empresas industriais ¢ comerciais
do Pais, activas no sector Electrotécnico, mantém —
em medida justa — a avahagao do servigo que lhes
prestamos.

No rumo da sua especializagao sempre actuali-
zada, a nossa revista ¢ hida e apreciada em Portugal
(¢ noutros paises onde se e portugués) por todos
os que, realmente, — no nosso dominio de activi-
dade — estao logicamente interessados na sua lettura;
estes sao (sem sombra de duavida) todos quantos,
lendo os anuncios ou o0s textos que exprimem O
reflexo do desenvolvimento electrotécnico do Pais,
téem capacidade necessaria para servir o interesse dos
anunciantes.

Por outro lado, a comprovada fidelidade da gene-
ralidade do sector electrotécnico e electronico tem
sido 0 mais importante suporte para a manutengao
da nossa revista. Muitos anos passados, também
podemos, portanto, deduzir que —no conceito a
nosso favor comprovado pelos nossos anunciantes —
prevalece, em medida justa, o critério de que, em
termos nacionais € no ambito sectorial, a existéncia
de uma revista, com as caracteristicas da «<ELECTRI-
CIDADE», constitui uma realidade necessaria que
havera de manter-se e cuja projeccao além fronteira
deverd aumentar com o desenvolvimento nacional.

Enquadrada nc nosso meio socio-econémico, a
nossa ac¢ao € compreendida e apoiada pelas maiores
empresas industriais e comerciais do ramo electro-
técnico. Esta realidade, por evidente, ndao aceita qual-
quer desmentido fundamentado.

Os que aqui trabalham e se responsabilizam pela
edicdo da nossa revista aprazem-se obviamente pelos
resultados positivos, alcancados pelos servigos que
prestam; perdoe-se-lhes a imodéstia aparente de os
referirem e de os divulgarem.

Estas consideragdes vém a propésito da evolugao
que, neste capitulo da publicidade, comecamos a

observar na matoria das numerosas revistas da espe
clialidade editadas no estrangeiro.

Com ultimos tempos, a opgao
publicidade policromada intensifica-se na gener
dade, em termos de realgar, por cores vivas, a nitid
¢ 0 impacto publicitario de produtos, figuras e textos
apresentados pela concorréncia mundial. E noss
dever corresponder a preferéncia dos nossos anu
ciantes pela «Electricidade. Energia. FElectrénica
melhorando os servigos que lhes podemos oferece:
Neste unico proposito, a partir deste ano, abrimos
0 nosso espago publicitario policromado a apeténcia
muito acessivel dos nossos anunciantes.

Assim, havendo por inevitavel a influéncia infla-
cionista do custo das artes graficas e mantendo a
coeréncia exigivel aos precos conformados a areas
privilegiadas da revista, oferecemos (a partir de 1985)
uma nova tabela de pre¢os a quatro cores, onde
foram razoavelmente atenuados os agravamentos
muito sensivels destes encargos no mercado nacional

Temos esperanca de que este «projecto-convite»
abra caminho ao interesse generalizado dos nossos
anunciantes e dele venha a resultar a evolugao do
nosso espa¢o publicitario policromado, em termos
que, no plano Internacional, ja entrou nos habitos
que a industria eléctrica vai adquirindo com signifi-
cativa preferéncia publicitaria. Pensamos que venha-
mos a dar um passo em frente no servigo que vamo
prestando neste ramo da nossa actividade editorial.

Assim o0 julguem também as grandes empresas
que nos apolam e que, em medida necessaria,
tomam para sl a maior contribuicdo para a manu-
tencdo da unica revista nacional especializada na
ciéncia e na tecnologia electrotécnicas.

Considerando a exiguidade dos nossos melos
humanos e materials, em relagcao as estruturas socio-
-economicas da FEuropa, faremos — pela nossa
parte — o que nos for possivel para nos aproxi-
marmos dela.
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